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บทคัดย่อ 

 การวิจยัคร้ังน้ีมีจุดประสงคเ์พือ่ศึกษาปัจจยัการส่ือสารท่ีส่งผลต่อการใชป้ระโยชน์ และ

ความพึงพอใจของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ พร้อมทั้งเพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยั

การส่ือสารของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์กบัการใชป้ระโยชน์และความพึงพอใจจากการได้

รับชมหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์โดยการแจกแบบสอบถามปลายเปิด (Closed-ended Questionnaire) 

ในกลุ่มตวัอยา่งจาํนวน 206 ขดุในพื้นท่ีกรุงเทพและปริมณฑล ใชเ้คร่ืองมือวิเคราะห์ ค่าร้อยละ 

ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และใชส้ถิติสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ของเพียร์สัน (Pearson’s 

correlation coefficient) เพื่อตรวจสอบสมมติฐาน 

ผลการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามเป็นเพศหญิงมากวา่เพศชาย 56.8 % มีระดบั

การศึกษาในระดบัปริญญาตรีมากท่ีสุด 82 % ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพพนกังานประจาํ 54.4% พื้นท่ี

อาศยัในจงัหวดัปทุมธานีมากท่ีสุด 47.1% TikTok เป็นส่ือออนไลน์สูงสุดท่ีแฟนคลบัเลือกรับชม 



วารสารออนไลนบ์ณัฑิตศกึษา คณะส่ือสารมวลชน  
 

ความถ่ีของการรับชมอยูท่ี่ 1-2 วนัต่อสัปดาห์ ปัจจยัการส่ือสารผูต้อบแบบสอบถามตอบอยูใ่นระดบั

เห็นดว้ยมากค่าเฉล่ียรวม 3.89  ดา้นการใชป้ระโยชน์อยูร่ะดบัเห็นดว้ยมากค่าเฉล่ียรวม 3.97 ผูต้อบ

แบบสอบถามมองวา่ 1.การชมแสดงหมอลาํทาํใหค้วามภาคภูมิใจในวฒันธรรมทอ้งถ่ินค่าเฉล่ียรวม 

4.12   2.การแสดงของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ทาํใหเ้กิดระบบเศรษฐกิจในพื้นท่ีการแสดง

ค่าเฉล่ียรวม 4.07   ดา้นความพึงพอใจอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมากค่าเฉล่ียรวม 3.93 ผูต้อบ

แบบสอบถามมองวา่ วยัรุ่น 1.แสง สี เสียง จงัหวะในทาํการแสดงมีผลต่อการรับชมในการสร้าง

ความพึงพอใจของหมอลาํคณะระเบียบวาทะศิลป์ค่าเฉล่ียรวม 4.08  2. การแสดงช่วงตลกของหมอ

ลาํคณะระเบียบวาทะศิลป์ทาํใหเ้น้ือเร่ืองหมอลาํไม่น่าเบ่ือน่าติดตามมากขึ้นค่าเฉล่ียรวม 4.00  

ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา่ปัจจยัการส่ือสารของคณะหมอลาํระเบียบวาทศิลป์            

มีความสัมพนัธ์กบัการใชป้ระโยชน์และความพึงพอใจ การไดรั้บชมหมอลาํระเบียบวาทศิลป์ของ

กลุ่มแฟนคลบั ค่าสัมพนัธ์ระดบัสูง ( r = 0.749** , p <.000 ) และดา้นความพึงพอใจอยู่ในค่า

สัมพนัธ์ระดบัสูง ( r= 0.688** , p <.000 ) สามารถอนุมานไดว้า่ การใชป้ระโยชน์และความพึงพอใจ

ใชปั้จจยัดา้นการส่ือสารในการส่งเสริมสร้างแฟนคลบักลุ่มผูรั้บชมคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ 

คําสําคัญ: ระเบียบวาทะศิลป์,การใชป้ระโยชน์,ความพึงพอใจ,ปัจจยัการส่ือสาร 

 

Abstract 

In this thematic paper, the researcher examines the communication factors affecting the 

utilization and satisfaction of the Rabiab Wathasin Mo Lam troupe and investigates the 

relationship between the communication factors of the troupe under study and the utilization and 

satisfaction with the viewing of the troupe under investigation. A total of 206 copies of a closed-

ended questionnaire was distributed to the sample population in Bangkok Metropolitan Region. 

Data were analyzed using percentage, mean, and standard deviation. The technique of Pearson’s 

correlation coefficient was employed for hypothesis test.  

Findings showed that the questionnaire respondents had 56.8 percent more females than 

males and 82 percent of the respondents had a bachelor’s degree. The highest proportion worked 

as regular employees (54.4 percent). The residential area was in Pathum Thani at the highest level 
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(47.1 percent). Tik Tok was the online media that the fan club viewed at the highest level with the 

viewing frequency of one to two days per week. In regard to the communication factors, the 

respondents responded at the level of strongly agree with the mean being 3.89. The aspect of 

utilization was at the level of strongly agree with the mean being 3.97. The respondents exhibited 

the following opinions. (1) The viewing of Mo Lam resulted in pride in local culture with the 

mean being 4.12. (2) The performance of the Rabiab Wathasin Mo Lam troupe enhanced the 

economy in the performance areas with the mean being 4.07. The aspect of satisfaction was at the 

level of strongly agree with the mean being 3.93. The respondents exhibited the following 

opinions. (1) Lighting, colors, sounds, and rhythms in the performances affected the viewing in 

creating satisfaction with the Rabiab Wathasin Mo Lam troupe with the mean being 4.08. (2) The 

performance of funny stories by the troupe under study made the Mo Lam contents not boring and 

more interesting with the mean being 4.00.  

The hypothesis test showed that communication factors of the troupe under investigation 

correlated with the utilization and satisfaction. The viewing of the Rabiab Wathasin troupe by the 

fan club exhibited a high level of correlation (r = 0.749**, p < .000) and the aspect of satisfaction 

at a high level of correlation (r = 0.688**, p < .000). Thus, it can be inferred that the utilization 

and satisfaction employed the communication factors to promote the fan club groups of viewers of 

the troupe under study. 
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บทนํา 

หมอลาํในปัจจุบนัเป็นส่ือทางวฒันธรรมพื้นบา้นท่ีไดรั้บความนิยมในวงกวา้งน้ี ความไดรั้บ

ความนิยมนั้นอาจกล่าวไดว้า่มาจากปัจจยัของการส่ือสารของตวัหมอลาํท่ีมีการปรับตวัตามยคุสมยั

และตวัผูช้มท่ีมีการปรับตวักบัการแสดงท่ีมีการเขา้ถึงมากขึ้น โดยหมอลาํนั้นตามหมอลาํตาม

ความหมายดงัเดิมหมายถึง ผูช้าํนาญในการขบัร้องแบบอีสาน (วุฒิสิทธ์ิ จีระกมล ,2559)            

หมุดหมายสาํคญัไดรั้บความนิยมหมอลาํในกระแสหลกัไม่แน่ชดัวา่เร่ิมมาจากจุดไหนแต่ถา้หาก   

จะจบัจุดไดรั้บความนิยมในวงกวา้งอาจจะการท่ีไปร่วมแสดงใน Big Mountain ปี 2024  ท่ีเป็นงาน

แสดงส่ือบนัเทิงสมยัใหม่ แต่หมอลาํไดเ้ขา้ไปอยูแ่ต่ทาํการแสดง โดยคณะหมอลาํคณะระเบียบ

วาทะศิลป์ท่ีไดก้า้วผา่นในจุดนั้นโดยอาศยัปัจจยัการส่ือสาร ท่ีเขา้ยคุสมยัสมยัใหม ่การมีจดัวางเวที 

มีหางเคร่ือง ระบบแสงสีเสียง  มีการใชส่ื้อออนไลน์เขา้ถึงกลุ่มคนดูรุ่นใหม่ ปัจจยัการส่ือสารเหล่าน้ี

ทาํใหเ้ร่ิมไดรั้บสนใจและเป็นแฟนหมอลาํ การไดเ้ขา้ไปเป็นส่วนหน่ึงของการแสดงโชร์เวที

ประกวดมิสแกรนด ์ไทยแลนด ์2022 จาํนวนคณะหมอลาํในภาคอีสานจากขอ้มมูลของสาํนกั

เศรษฐกิจสร้างสรรค ์ ไดท้าํการบนัทึกไว ้69 คณะ ISAN MUSIC NEVER DIE วิวฒันาการเพื่ออยู่

รอดของดนตรีอีสานแบ่งตามภูมิภาคจงัหวดั โดยจงัหวดัท่ีมีหมอลาํมากท่ีสุดคือ ขอนแก่นมีทั้งหมด 

23 คณะ นั้นแสดงใหเ้ห็นถึงพลงัของหมอลาํท่ีไดรั้บความนิยมจากผูช้มท่ีไดรั้บอิทธิพลจากปัจจยั    

ท่ีมีผลต่อผูช้มคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพื่อศึกษาปัจจยัการส่ือสารของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ การใชป้ระโยชน์ และ

ความพึงพอใจจากการไดรั้บชมหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ 

2. เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัการส่ือสารของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์กบั

การใชป้ระโยชน์และความพึงพอใจจากการไดรั้บชมหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ 

สมมติฐาน : ปัจจยัการส่ือสารของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์มีความสัมพนัธ์กบัการใช้

ประโยชน์และความพึงพอใจจากการไดรั้บชมหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ 
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ขอบเขตการวิจัย 

การศึกษาวิจัยครั้งนี้เปนการศึกษาปัจจยัการส่ือสารท่ีส่งผลต่อใชป้ระโยชน์ และความพึง

พอใจของแฟนหมอลาํคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์อาศยัในพื้นท่ี กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

จาํนวน 206 คน ใชแ้บบสอบถามเคร่ืองมือเก็บขอ้มูลทั้งออนไลน์และออนไซตใ์นพื้นท่ีแสดงสด

ของหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 

การวิจยัน้ีมีจุดมุง่หมายศึกษาปัจจยัการส่ือสารของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ ผา่น

ทฤษฎีการส่ือโดยมุ่งเนน้ศึกษา คณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ผูส่้งสารออกไปสู่วงกวา้งโดยใช้

กระบวนการใด ส่ือดา้นหมอลาํประเภทใดในการส่ือสาร ช่องทางท่ีใดท่ีไดเ้ขา้ถึงกลุ่มแฟนคลบัใน

วงกวา้ง และผูรั้บสารกลุ่มแฟนคลบัไดรั้บผลจากสารท่ีส่งไปอยา่งไร พร้อมทั้งศึกษาการใช้

ประโยชน์และความพึงพอใจจากการรับชมหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์  

 

 

 

 

 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกีย่วข้อง 

การศึกษาน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อวิเคราะห์ปัจจยัการส่ือสารท่ีส่งผลต่อความนิยมและความพึง

พอใจของแฟนคลบัหมอลาํ แมจ้ะมีดนตรีหลายประเภทเขา้มา แต่หมอลาํยงัคงมีฐานแฟนคลบั

เหนียวแน่น โดยเฉพาะผา่นช่องทางออนไลน์ ผูวิ้จยัไดท้บทวนแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ี

เก่ียวขอ้งเพื่อนาํมากาํหนดตวัแปรในการศึกษา 

 1. การใชป้ระโยชน์จากการรับชมหมอลาํ

ระเบียบวาทะศิลป์ 

2. ความพึงพอใจจากการรับชมหมอลาํ

ระเบียบวาทะศิลป์ 

  

 
 
 

ปัจจยัการส่ือสารของคณะ

หมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ 
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  หมอลาํไดรั้บการปรับเปล่ียนและพฒันาอยา่งต่อเน่ืองในปัจจุบนั โดยมีการนาํดนตรี

สมยัใหม่และช่องทางดิจิทลัมาใช ้ส่งผลใหย้งัคงมีผูส้นใจและก่อใหเ้กิดรายไดท้างเศรษฐกิจ 

(เหมือนฝัน คงสมแสวง, 2564) หมอลาํเร่ิมตน้จากการเล่านิทานของผูสู้งอายใุนภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือหลงัเสร็จส้ินงานเกษตรกรรม เพื่อถ่ายทอดประเพณีและศีลธรรมแก่เยาวชน  

ทฤษฎีการส่ือสารเชิงพิธีกรรมของ James W. Carey 

James W. Carey นกัวิชาการดา้นการส่ือสาร ไดน้าํเสนอ “มุมมองเชิงพิธีกรรมของการ

ส่ือสาร” (ritual view of communication) ซ่ึงเป็นแนวคิดท่ีแตกต่างอยา่งมีนยัสาํคญัจาก “มุมมองเชิง

การส่งผา่น” (transmission view) มุมมองเชิงการส่งผา่นเนน้การส่ือสารในฐานะกระบวนการส่ง

ขอ้มูลจากจุดหน่ึงไปยงัอีกจุดหน่ึง โดยมีเป้าหมายเพื่อควบคุมหรือส่งต่อขอ้มูลอยา่งมีประสิทธิภาพ

ในทางตรงกนัขา้ม Careyไดเ้สนอวา่การส่ือสารในมิติเชิงพิธีกรรมนั้นเก่ียวขอ้งกบัการ “ธาํรงรักษา

ของสังคมในกาลเวลา” และ “การนาํเสนอความเช่ือร่วมกนั” 

• นิสัย  การรับสารหรือเน้ือหาส่ืออยา่งสมํ่าเสมอจนกลายเป็นกิจวตัรประจาํวนัสามารถ

ก่อใหเ้กิดความคุน้เคยและความไวว้างใจในแหล่งส่ือ 

• อารมณ์  ความผกูพนัทางอารมณ์กบัส่ือ,ศิลปินเป็นปัจจยัสาํคญัท่ีนาํไปสู่ความรู้สึกปลอดภยั 

สบายใจ และความไวว้างใจท่ีบางคร้ังยากจะอธิบายดว้ยเหตุผลเชิงตรรกะ   

• อตัลกัษณ์ ผูรั้บสารมกัจะไวว้างใจและมีส่วนร่วมกบัเน้ือหาส่ือท่ีสะทอ้นหรือสอดคลอ้ง

กบัอตัลกัษณ์ทางสงัคมของตนเอง ไม่วา่จะเป็นชาติพนัธุ์ ศาสนา ชนชั้น  

แนวคิดเกีย่วกบัปัจจัยการส่ือสารที่ประกอบไปด้วย  S M C R 

S M C R  Model เป็นแนวคิดสาํคญัในทฤษฎีการส่ือสารซ่ึงพฒันาโดย David K. Berlo    

ในปี 1960 เพื่ออธิบายโครงสร้างและปัจจยัหลกัท่ีเก่ียวขอ้งในกระบวนการส่ือสาร 
 Source ผูส่้งสาร คณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ไดส่้งสารผ่านการแสดงดา้นเน้ือหาผ่านบท

กลอนลาํโดยอาศยัความแตกต่างของสารดา้นชาติพนัธ์ เช่น หมอลาํทาํนองขอนแก่น  

Message สารคือเน้ือหาสาํหรับส่งถึงผูรั้บโดยการพูด เขียน ภาพ หรือเสียง คณะหมอลาํระเบียบ

วาทะศิลป์สร้างบทกลอนจากเหตุการณ์บา้นเมืองท่ีปรับเขา้ยคุสมยั มีตวัละครเด่น กลุ่มแฟนคลบั 

และแขกรับเชิญพิเศษ  
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 Channel หมายถึงส่ือกลางท่ีใชส่้งผา่นขอ้มูลจากผูส่้งสารไปยงัผูรั้บสาร สาํหรับคณะหมอลาํ

ระเบียบวาทะศิลป์ ไดเ้ลือกใชช่้องทางส่ือสังคมออนไลน์เป็นหลกั แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย เช่น 

Facebook, YouTube, TikTok ถือเป็นระบบท่ีมีความรวดเร็วและสามารถเปล่ียนแปลงไดต้ลอดเวลา 
 Receiver ผูรั้บสารคือบคุคลหรือกลุม่เป้าหมายท่ีไดรั้บและถอดรหสัสารจากผูส่้ง ผา่นช่องทางต่าง 

ๆ พร้อมตอบสนองกลบั  แฟนคลบัหมอลาํท่ีรับชมและแปรผลเป็นความบนัเทิง (วนัวิวาห์ จาํปาทอง

, 2567) 

แนวคิดทฤษฎีมโนทัศน์อตัลกัษณ์   

ภาพลกัษณ์คือผลรวมของความเช่ือ ความคิด และความประทบัใจท่ีบุคคลมีต่อส่ิงใดส่ิง

หน่ึง โดยทศันคติและการกระทาํของแต่ละคนมกัจะเก่ียวโยงอยา่งแนบแน่นกบัภาพลกัษณ์ท่ีเกิดขึ้น 

ภาพลกัษณ์สะทอ้นถึงความรู้สึกนึกคิดภายในจิตใจ ซ่ึงแสดงออกต่อบุคคล องคก์ร หรือ

ประสบการณ์ท่ีผา่นมาดว้ยกลไกของความทรงจาํ แต่ละบุคคลเกิดภาพลกัษณ์จากการรับรู้และ

ตีความขอ้มูลข่าวสารตามประสบการณ์เฉพาะตน ทาํใหแ้ต่ละคนอาจมีภาพลกัษณ์ในเชิงบวกหรือ

ลบ และภาพลกัษณ์นั้นก็เปล่ียนแปลงไดต้ลอดเวลาตามประสบการณ์ใหม่ ๆ (ลิขิต แสนบุญครอง, 

ณฐันรี สมิตร, 2566) 

แนวคิดทฤษฎีการแพร่กระจายของวัฒนธรรม   

วฒันธรรมเป็นระบบท่ีมีการเปล่ียนแปลงอยา่งต่อเน่ือง การทาํความเขา้ใจกลไกของการ

แพร่กระจายทางวฒันธรรมจึงมีความสาํคญั โดยเฉพาะในยคุท่ีปัจจุบนัและเทคโนโลยีดิจิทลัมี

บทบาทในการเปล่ียนแปลงรูปแบบการแลกเปล่ียนและเผยแพร่วฒันธรรม วฒันธรรมจึงไม่ไดถู้ก

จาํกดัอยูเ่พียงกระบวนการในอดีต แต่ยงัเป็นกระบวนการท่ีดาํเนินต่อเน่ืองและไดรั้บอิทธิพลจาก

เครือข่ายระดบัโลกออนไลน์และเทคโนโลย ี(กาญจนา แกว้เทพ.2560) 

1.ปัจจยัดา้นภูมิศาสตร์ซ่ึงปราศจากอุปสรรค เช่น ภูเขาสูง ไม่สามารถหยดุการเดินทางและ

ถ่ายทอดวฒันธรรม  

2.ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ เป็นแรงผลกัดนัสาํคญัท่ีทาํใหป้ระชาชนเดินทางไปยงัพื้นท่ีต่าง ๆ 

เพื่อแสวงหาโอกาสและคุณภาพชีวิตท่ีดีขึ้น และความตอ้งการพกัผอ่นและความบนัเทิงจึงเกิดขึ้น

ตามมา หมอลาํซ่ึงเป็นศิลปะวฒันธรรมท่ีคุน้เคยตอบสนองความบนัเทิงได ้
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3.ปัจจยัทางสังคม ไดแ้ก่ การแลกเปล่ียนวฒันธรรมโดยเจตนา การยอมรับพฤติกรรมใหม่ 

ความรู้ และการศึกษาในต่างถ่ิน ในท่ีน้ีรวมถึงการแต่งงานระหวา่งบุคคลต่างวฒันธรรมผา่น

พิธีกรรมทางศาสนา  

4.ปัจจยัดา้นการคมนาคม ระบบคมนาคมขนส่งท่ีมีประสิทธิภาพถือเป็นปัจจยัสาํคญัในการ

สนบัสนุนการแพร่กระจายของวฒันธรรม โดยการมีโครงสร้างพื้นฐานดา้นถนน ยานพาหนะท่ี

สะดวกสบายแพร่กระจาย 

แนวคิดทฤษฎีความพงึพอใจจากการใช้อนิเทอร์เน็ต 

แนวคิดเร่ืองการศึกษาการใชป้ระโยชน์และความพึงพอใจของอินเทอร์เน็ตนั้นไดรั้บการ

พฒันามาจากทฤษฎีการใชป้ระโยชน์และความพงึพอใจของ Lazarsfeld ในปี 1940 ซ่ึงนกัวิจยัเร่ิม

เห็นรูปแบบความสนใจภายใตมุ้มมองของการใชง้านจากความพึงพอใจของผูฟั้งวิทย ุการใช้

ประโยชน์และความพึงพอใจ ต่อมามีผูน้าํทฤษฎีมาปรับอภิบาย งานวิจยั “การใชส่ื้อทวิตเตอร์เพื่อ

สร้างความสมัพนัธ์ของกลุ่มชายรักชาย”( เบญจรงค ์ถิระผลิกะ, 2023) ในเร่ิมแรกทฤษฎีน้ีมี

วตัถปุระสงคห์ลกัเพือ่อธิบายและทาํความเขา้ใจความตอ้งการทางจิตวิทยาของผูใ้ชใ้นการใชส่ื้อและ

เหตุผลท่ีกระตุน้ใหผู้ใ้ชเ้กิดพฤติกรรมเพื่อตอบสนองความตอ้งการนั้น (Rubin, 1981) แต่ในปัจจุบนั 

การเติบโตอยา่งรวดเร็วของอินเทอร์เน็ตไดน้าํไปสู่การพฒันาแนวคิดสู่ทฤษฎีความพึงพอใจเพื่อ

ศึกษาการใชอิ้นเทอร์เน็ต (Ruggiero, 2000) นกัวิจยัหลายคนไดใ้ชท้ฤษฎีน้ีในการศึกษาการใชง้าน

อินเทอร์เน็ตเพื่อทาํความเขา้ใจมิติทางจิตวิทยาและพฤติกรรมพื้นฐานของการใชอิ้นเทอร์เน็ต 

(LaRose, Mastro, & Eastin, 2001; Lin, 1999) เคยแ์ละจอห์นสัน (Kaye & Johnson, 2004)             

ไดอ้ธิบายวา่ผูใ้ชอิ้นเทอร์เน็ตเร่ิมมีส่วนร่วมกบัสังคมหรือชุมชนท่ีตนเองเขา้ร่วม และจะมีส่วนร่วม

ในการใชอิ้นเทอร์เน็ตมากขึ้นเร่ือย ๆ เน่ืองจากมีการโตต้อบกนัตามเวลาจริง ซ่ึงเป็นหน่ึงในจุดแขง็

สาํคญัของอินเทอร์เน็ต (Song, Larose, Eastin, & Lin, 2004)  

แนวทางการผลติส่ือพ้ืนบ้าน 

วฒันธรรมและการส่ือสารมีความสัมพนัธ์กนัอยา่งใกลชิ้ด (Hall ,1976) ระบุวา่วฒันธรรม

คือการส่ือสาร และการส่ือสารก็คือวฒันธรรม มนุษยส์ร้างวฒันธรรมโดยใชส่ื้อในการถ่ายทอด

ความหมายและเช่ือมโยกสมาชิกในแต่ละชุมชน ซ่ึงนาํไปสู่การผลิตส่ือพื้นบา้นท่ีตอบสนองต่อ

บริบททางสังคม ส่ือพื้นบา้นเกิดจากกระบวนการสร้างสรรคข์องมนุษย ์มีหนา้ท่ีติดต่อส่ือสาร
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ภายในกลุ่มในช่วงเวลาต่าง ๆ และมีรูปแบบท่ีแตกต่างกนัตามแต่ละพื้นท่ี ทั้งในลกัษณะเฉพาะถ่ิน

หรือดดัแปลงจากท่ีอ่ืน โดยคาํนึงถึงคุณค่าและประโยชน์ต่อบุคคล ชุมชน และวิถีชีวิต ส่ือพื้นบา้นมี

บทบาทยาวนานและเปล่ียนแปลงตามพลวตัของสังคม (ทิพยพ์ธู กฤษสุนทร, 2552) ในอดีต ส่ือ

พื้นบา้นถือเป็นเคร่ืองมือส่ือสารแบบดั้งเดิมก่อนยคุส่ือมวลชน เน้ือหาและรูปแบบแตกต่างกนัตาม

บริบททอ้งถ่ิน สนบัสนุนการสร้างความรู้สึกเป็นหน่ึงเดียวในกลุ่ม และใหค้วามสาํคญักบัส่ือภูมิ

ปัญญาพื้นบา้นมากกวา่ส่ือจากกลุ่มชนชั้นสูง (กาญจนา แกว้เทพ, 2557) บทบาทของส่ือพื้นบา้น

สามารถปรับเปล่ียนไดต้ามสภาพแวดลอ้มและผูสื้บทอดวฒันธรรม ทาํใหก้ารปรับองคป์ระกอบการ

ส่ือสารเป็นส่ิงจาํเป็นตามความเปล่ียนแปลง (กาญจนา แกว้เทพ, 2550)  

วิธีดําเนินการวิจัย 

โดยใชวิ้ธีเกบ็ขอ้มูล ผา่นการการแจกแบบสอบถาม (questionnaire)  เป็นเคร่ืองมือเก็บ

ขอ้มูลใหก้บักลุ่มตวัอยา่ง ให้กลุ่มตวัอยา่งเป็นผูต้อบแบบสอบถามตวัตนเอง (self-administered 

questionnaire) ซ่ึงแบบทดสอบน้ีมีจุดประสงคเ์พื่อสาํรวจขอ้มูลทัว่ไปขอการรับชมหมอคณะหมอลาํ

ระเบียบวาทะศิลป์ ปัจจยัการส่ือสารท่ีส่งผลต่อใชป้ระโยชน์ และความพึงพอใจของคณะหมอลาํ

ระเบียบวาทะศิลป์ 

สาํหรับขั้นตอนการวิจยัผูท้าํวิจยัไดแ้บ่งขั้นและวิธีการทาํวิจยัดั้งน้ี 

1.การกาํหนดประชากรและการเลือกกลุ่มตวัอยา่ง 

2.การสร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั 

3.การเก็บรวบรวมขอ้มูล 

4.วิธีการวิเคราะห์ขอ้มูล 
 

ประชากรที่ใช้การทําวิจัย 

กลุ่มผูช่ื้นชอบชมการแสดงหมอลาํ คณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์หรือแฟนคลบั

ซ่ึงเป็นกลุ่มประชากรท่ีมีพฤติกรรมรับส่ือวฒันธรรมประชานิยม (Pop Culture ) ผา่น

โซเชียลมีเดียเป็นปกติอยูแ่ลว้ ซ่ึงเคยชมหมอลาํระเบียบวาทศิลป์ทั้งออนไซตก์ารชมใน

พื้นท่ีการแสดงจริงและออนไลน์ผา่นโซเชียลมีเดียต่างๆ Facebook, YouTube, TikTok

ไดก้ลุ่มกลุ่มเป้าหมายจาํนวน 206 คนอาศยัอยูใ่นพื้นท่ี กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
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ขนาดกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 

แฟนคลบัผูรั้บชมหมอลาํคณะลาํระเบียบวาทศิลป์ จาํนวน 206 คน และใชสู้ตรคาํนวณหา

ขนาดของกลุ่มตวัอยา่งของ Yamane (1973) ซ่ึงกาํหนดระดบัความเช่ือมัน่ท่ี 95 % และค่าความ

เคล่ือนท่ี 5 % โดยใชสู้ตรดงัน้ี จากผลการคาํนวณเบ้ืองตน้ขนาดของกลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวิจยัเชิง

ปริมานเฉพาะเจาะจง โดยการเก็บแบ่งเป็นโควตาพื้นท่ีละ 33 คนเน่ืองดว้ยตอ้งการใหข้อ้มูล

แบบสอบถามครบสมบูรณ์ จึงทาํการเก็บขอ้มูลเกินกลุ่มตวัอยา่งไปทั้งส้ิน จาํนวน 206 คนโดยใช้

วิธีการสุ่มแบบไมมี่ระบบ (Non-Probability Sampling) สาํหรับวิธีการลุ่มกลุ่มตวัอยา่งคร้ังน้ีโดย     

มีขั้น 2 ตอนดว้ยกนั  

1.การเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบสะดวก (Convenience Sampling) โดยการแจกแบบสอบถามแฟนคลบั

ใน พื้นท่ีการแสดงจริง ออนไซร์ (Onsite) สถานท่ีจริงของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ 

2. การสุ่มแบบบงัเอิญ (Accidental sample) การแจกแบบสอบถามออนไลน์ใหก้บักลุ่มแฟนคลบั

คณะหมอลาํระเบียบวาทศิลป์ในโลกออนไลน์ ผา่นช่องทางกลุ่มและเพจ Facebook 

ลกัษณะของแบบสอบถาม  

กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการทาํวิจยัต่อการวดัประเมินค่า 5 ระดบั ไดแ้ก่ 

4.21–5.00 หมายถึง เห็นดว้ยมากท่ีสุด ตรงกบัความรู้สึกของทา่นเห็นดว้ยมากท่ีสุด 

3.41–4.20 หมายถึง เห็นดว้ยมาก ตรงกบัความรู้สึกของท่านเห็นดว้ยมาก 

2.61–3.40 หมายถึง ไม่แน่ใจ  ตรงกบัความรู้สึกไม่แน่ใจ     

1.81–2.60 หมายถึง ไม่เห็นดว้ยมาก ตรงกบัความรู้สึก ไม่เห็นดว้ยมาก 

1.00–1.80 หมายถึง ไม่เห็นดว้ยมากท่ีสุด ความรู้สึกไม่เห็นดว้ยมากท่ีสุด 

การสร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

ผูท้าํวิจยัจึงไดจ้ดัทาํออกแบบแบบสอบถามใหมี้ใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการทาํ

วิจยัเป็นหลกั โดยคาํถามในแบบสอบถามเป็นแบบสอบถามปลายปิด (Closed-ended Questionnaire) 

คาํถามท่ีสามารถมีตวัเลือกใหต้อบ เช่น เลือกตอบ (Multiple Choice)  โดยแบ่งออกเป็น 4 ส่วน ดงัน้ี  

ส่วนท่ี 1: คาํถามเก่ียวกบัขอ้มูลเบ้ืองตน้ของผูต้อบแบบสอบถาม เช่น อาย ุเพศ ระดบัการศึกษา 

อาชีพ และท่ีอยูอ่าศยั 
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ส่วนท่ี 2: คาํถามเก่ียวกบัพฤติกรรมการใชง้านอินเทอร์เน็ตและการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารของผูต้อบ

แบบสอบถาม ซ่ึงครอบคลุมถึงการใชง้านโซเชียลมีเดีย (Social Media) และความถ่ีในการใชง้าน

บริการดงักล่าว 

ส่วนท่ี 3: คาํถามเก่ียวกบัปัจจยัการส่ือสารของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ รวมถึงการส่ือสาร

และการรับรู้ตวัตนของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ 

ส่วนท่ี 4: คาํถามเก่ียวกบัการใชป้ระโยชน์และความพงึพอใจจากการรับชมการแสดงหมอลาํของ

คณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ในกลุ่มแฟนคลบัทั้งน้ี ครอบคลุมถึงการใชป้ระโยชน์และความพึง

พอใจของแฟนคลบัต่อคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ 

การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

การเก็บรวบรวมขอ้มูลผูวิ้จยัไดท้าํการแจกแบบสอบถามใหก้บัประชากรกลุ่มตวัอยา่งดว้ย

ตวัเองทั้งแบบออนไซต ์(On-site)โดยการแจกแบบสอบถามและสแกน QR Code  ส่วนในดา้น 

ออนไลน์ (Online)  ไดท้าํการฝากลิงค ์กลุ่มแฟนครับหมอลาํ เพื่อใหค้รบจาํนวน 206 คนและนาํ

ขอ้มูลไดท้าํการบนัทึกท่ี Google form  

วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล 

สาํหรับการวิเคราะห์ขอ้มูลท่ีไดจ้ากแบบสอบถามของประชากรไดด้าํเนินการวิเคราะห์

ขอ้มูลโดนใชโ้ปรแกรม Spss statistics for Windows โดยใชส้ถิตท่ีใชวิ้เคราะห์ค่าร้อยละ 

(percentage) ค่าเฉล่ีย (mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (standard deviation)  

สถิติเชิงพรรณนาในการแปลความหมาย ดงัน้ี 

4.21–5.00 หมายถึงเห็นดว้ยมากท่ีสุด แปลผลวา่ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามเห็นวา่ เห็นดว้ยมาก

ท่ีสุด 

3.41–4.20 หมายถึงเห็นดว้ยมาก แปลผลวา่ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามเห็นวา่ เห็นดว้ยมาก 

2.61–3.40 หมายถึง ระบดบัปานกลาง แปลผลวา่ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามเห็นวา่ ระดบัปาน

กลาง 

1.81–2.60 หมายถึง ไม่เห็นดว้ยมาก แปลผลวา่ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามเห็นวา่ ไม่เห็นดว้ยมาก 

1.00–1.80 หมายถึง ไม่เห็นดว้ยมากท่ีสุด แปลผลวา่ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามเห็นวา่ ไม่เห็นดว้ย

มากท่ีสุด 
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ผูวิ้จยัไดใ้ชก้ารหาค่าความสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน (pearson’s product momentcorrelation 

coefficient) ในการทดสอบสมมติฐานในแต่ละขอ้เน่ืองจากสถิติดงักล่าวมีความเหมาะสมต่อการ

ทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรท่ีอยูใ่นระดบัช่วงชั้น (intervalscale) และเป็นการทดสอบ

ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรอิสระหลายตวัแปรกบัตวัแปรตามการกาํหนดเกณฑใ์นการอธิบายคา่

สัมประสิทธ์ิ สหสัมพนัธ์โดยไดร้ะบุค่าระดบัความสัมพนัธ์ ดงัน้ี ( Bartz อา้งถึงใน วิเชียร เกตุสิงห์, 

2537) 

    0.00–0.19 หมายถึง มีความสัมพนัธ์กนัในระดบัตํ่ามาก 

0.20–0.39 หมายถึง มีความสัมพนัธ์กนัในระดบัตํ่า 

0.40–0.59 หมายถึง มีความสัมพนัธ์กนัในระดบัปานกลาง 

0.60–0.79 หมายถึง มีความสัมพนัธ์กนัในระดบัสูง 

0.80 ขึ้นไป หมายถึง มีความสัมพนัธ์กนัในระดบัสูงมาก 

ตัวแปรต้น: ปัจจยัการส่ือสาร 

ตัวแปรตาม: การใชป้ระโยชน์และความพึงพอใจ  

ผลการศึกษา  

การวิจยัเร่ือง ปัจจยัการส่ือสารท่ีส่งผลต่อการใชป้ระโยชน์ และความพึงพอใจของคณะ

หมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ จากการรวมรวบขอ้มูลจากแบบสอบถาม (questionnaire) กบักลุ่มตวัอยา่ง

ตอบแบบสอบถามหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์จาํนวน 206  ตวัอยา่ง ผูวิ้จยัไดวิ้เคราะห์และนาํเสนอใน

รูปแบบตารางประกอบคาํอธิบาย โดยลาํดบั 4 ส่วน  

ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลเบ้ืองตน้ของผูต้อบแบบสอบถาม เช่น อาย ุเพศ ระดบัการศึกษา อาชีพ และ

ท่ีอยูอ่าศยั 

ส่วนท่ี 2  พฤติกรรมการใชง้านอินเทอร์เน็ตและการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารของผูต้อบ

แบบสอบถาม 

ส่วนท่ี 3 ปัจจยัการส่ือสารของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ รวมถึงการส่ือสารและการ

รับรู้ตวัตนของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์  

ส่วนท่ี 4 การใชป้ระโยชน์และความพึงพอใจจากการรับชมการแสดงหมอลาํของคณะหมอ

ลาํระเบียบวาทะศิลป์ 
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1.ข้อมูลเบ้ืองต้นของผู้ตอบแบบสอบถาม  

ด้านเพศ เพศหญิงมีจาํนวน 117 คนคิดเป็นร้อยละ 56.8 %  LGBTQ จาํนวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 

25.8%  เพศชาย 37 คน คิดเป็นร้อยละ 18 % 

ด้านอายุ  ช่วงกลุม่อาย ุ14 -20 ปีจาํนวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 8.3 %  ช่วงกลุ่มอาย ุ21-30 ปีจาํนวน 

175 คน คิดเป็นร้อยละ  84.9 % ช่วงกลุ่มอาย ุ31-40 ปีจาํนวน 14  คนคิดเป็นร้อยละ 7 %   

ด้านการศึกษา  มธัยมตอนปลาย หรือ ปวช. จาํนวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 15.5 % ปริญญาตรีจาํนวน 

169 คน 

 คิดเป็นร้อยละ 82 %  สูงกวา่ปริญญาตรี จาํนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 2.4 %     

ด้านอาชีพ  พนกังานประจาํ จาํนวน 112 คน คิดเป็นร้อยละ 54.4 % อาชีพอิสระ 64 คน คิดเป็นร้อย

ละ 31.1 %      

อาชีพอ่ืนๆจาํนวน 30 คน  คิดเป็นร้อยละ 14.6 %      

ด้านท่ีอยู่อาศัย แบ่งเป็นพื้นท่ีจงัหวดัดงัน้ี  กรุงเทพฯ 82 คน คิดเป็นร้อยละ 39.8 %  ปทุมธานีจาํนวน 

97 คน คิดเป็นร้อยละ 47.1 %   นนทบุรี จาํนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 7.3 %   สมุทรปราการ 7 คน 

คิดเป็นร้อยละ 3.4 %    

สมุทรสาคร จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 1 %  นครปฐม จาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 1.5 %     

2.พฤติกรรมการใช้งานอินเทอร์เน็ตและการเปิดรับข้อมูลข่าวสาร 

TikTok ไดรั้บความนิยมในชมมากท่ีสุดโดยมีจาํนวน 82 คนคิดเป็น 26.8 % YouTube    

ตามเป็นอนัดบั 2 ท่ีคนใชเ้ป็นช่องทางรับชมอยูท่ี่ 19 คน คิดเป็น 6.2 %   

3.ปัจจยัการส่ือสารของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ การส่ือสารและการรับรู้ตัวตน

ของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์  

ผูช้มหมอลาํใชปั้จจยัส่ือสารโดยรวมอยูใ่นระดบั เห็นด้วยมาก ( x̅ = 3.89) และเรียงจากอบั

ดบัปัจจยัจากมากไปหานอ้ย 3 อบัดบั พบวา่ไดแ้ก่ 1. แฟนคลบัวยัรุ่นอยูใ่นวยัทาํงาน ( x̅ = 4.20 )    

2.การช่องออนไลน์ทาํให้ฐานแฟนคลบัเพิ่มขึ้น ( x̅ = 4.10) 3.คณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์มีการ

ช่องออนไลน์ทาํให้รับชมการแสดงไดทุ้กท่ี ( x̅ = 4.07)   
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4.การใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากการรับชมการแสดงหมอลาํของคณะหมอลาํ

ระเบียบวาทะศิลป์ 

การใชป้ระโยชน์ท่ีรับชมหมอลาํคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์โดยรวมอยูใ่นระดบั      

เห็นด้วยมาก ( x̅ = 3.97)  โดยจาก 3 อบัดบัแรกตามการใชป้ระโยชน์ ไดแ้ก่  

1. การชมแสดงหมอลาํทาํให้ความภาคภูมิใจในวฒันธรรมทอ้งถ่ิน ( x̅ = 4.12 )   2. การแสดงของ

คณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ทาํใหเ้กิดระบบเศรษฐกิจในพื้นท่ีการแสดง ( x̅ = 4.07 )   3.การ

รับชมหมอลาํคณะระเบียบวาทะศิลป์ผา่นออนไลน์ช่วยสร้างฐานแฟนคลบัมากขึ้น ( x̅ = 4.01 )     

ความพงึพอใจการรับชมการแสดงหมอลาํของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ของกลุ่มแฟน

คลบั โดยรวมแลว้อยูใ่นอนัดบั เห็นด้วยมาก ( x̅ = 3.93)   โดยเรียงอนัดบัความเพิ่งพอใจของกลุ่ม

วยัรุ่น 

 1 .แสง สี เสียง จงัหวะในทาํการแสดงมีผลต่อการรับชมในการสร้างความพึงพอใจของหมอลาํคณะ

ระเบียบวาทะศิลป์ ( x̅ = 4.08 )  2. การแสดงช่วงตลกของหมอลาํคณะระเบียบวาทะศิลป์ทาํใหเ้น้ือ

เร่ืองหมอลาํไม่น่าเบ่ือ น่าติดตามมากขึ้น( x̅ = 4.00 )  3. ชุดแต่งกายการแสดงของหมอลาํคณะ

ระเบียบวาทะศิลป์สร้างความดึงดูดความพึงพอใจไดม้ากขึ้น( x̅ = 3.99 )    

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามสมมติฐาน  

ตารางท่ี  แสดงขอ้มูลค่าสหสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัการส่ือสารท่ีส่งผลต่อความนิยมของคณะหมอลาํ

ระเบียบวาทะศิลป์ในกลุ่มแฟนคลบั 

          ตัวแปรตาม 

 

ตัวแปรต้น 

การใช้ประโยชน์ (r, 

Sig.) 

ความพงึพอใจ (r, Sig.) 

ปัจจัยการส่ือสาร(r, Sig.) 0.749 ** 

<.000 

0.688** 

<.000 
 

จากตารางแสดงขอ้มูลค่าสหสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัการส่ือสารท่ีส่งผลต่อความนิยมของ

คณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ในกลุ่มแฟนครับ พบวา่ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัการส่ือการตวั
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แปรตน้ส่งผลต่อตวัแปรตาม ในดา้นการใชป้ระโยชน์อยูใ่นค่าสัมพนัธร์ะดับสูง ( r = 0.749** ,        

p <.000 ) และดา้นความพึงพอใจอยูใ่นค่าสัมพนัธร์ะดับสูง ( r= 0.688** , p <.000 ) 

อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

ผลการทดสอบสมมติฐานงานวิจัย 

จากสมมติฐาน:ปัจจยัการส่ือสารของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์มีความสัมพนัธ์กบัการใช้

ประโยชน์และความพึงพอใจจากการไดรั้บชมหมอลาํระเบียบวาทศิลป์ ค่าความสัมพนัธ์ การใช้

ประโยชน์อยูใ่นค่าสัมพนัธ์ระดับสูง ( r = 0.749** , p <.000 ) และดา้นความพึงพอใจอยูใ่นค่า

สัมพนัธร์ะดับสูง ( r= 0.688** , p <.000 ) สามารถอนุมานไดว้า่ การใชป้ระโยชน์และความพึงพอใจ

ใชปั้จจยัดา้นการส่ือสารในการส่งเสริมสร้างแฟนคลบัคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์  ตามแนวคิด 

 

 

 

 

 

 

แฟนคลบัคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ส่วนใหญ่อยูใ่นวยัทาํงาน (x ̅ = 4.20) จึงมีศกัยภาพ

ในการสนบัสนุนแต่ไม่ค่อยมีเวลาไปชมการแสดงสด จึงเลือกชมผา่นช่องทางออนไลน์ เช่น 

YouTube และ TikTok ส่งผลใหค้ะแนนดา้นน้ีอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก (x ̅ = 4.10, x ̅ = 4.07) ช่อง

ออนไลน์ช่วยขยายฐานแฟนคลบัและใหทุ้กคนเขา้ถึงการแสดงไดทุ้กท่ีวิเคราะห์ตาม S M C R 

Model ของ David K. Berlo (1960 ) ช่องทาง เป็นส่ือกลางนาํสารจากคณะหมอลาํถึงแฟนคลบั ดา้น

การใชป้ระโยชน์ คะแนนของผูต้อบแบบสอบถามอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก ( x ̅ = 4.97 ) การชมการ

แสดงหมอลาํไดรั้บคะแนนสูงสุดในดา้นการสร้างความภาคภูมิใจในวฒันธรรมทอ้งถ่ินท่ี

แพร่กระจายของแนวคิดสะทอ้นถึงบทบาทตรงกบังานวิจยัของกาญจนา แกว้เทพ.(2560). หมอลาํใน

ปัจจัยการส่ือสาร 

การใช้ประโยชน์ 

r = 0.749** 

ความพงึพอใจ 

r = 0.688** 
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การส่งเสริมอตัลกัษณ์ของคนอีสาน แมจ้ะยา้ยถ่ินฐานไปยงัพื้นท่ีอ่ืน ตามงานวิจยัของ                 

ลิขิต แสนบุญครอง, ณัฐนรี สมิตร( 2566 )ยงัคงรักษาอตัลกัษณ์ผา่นการชมการแสดงดงักล่าว 

นอกจากน้ี การแสดงของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ยงัมีส่วนช่วยขบัเคล่ือนเศรษฐกิจในพื้นท่ี 

ถือเป็นการใชก้ารแสดงเพื่อสร้างประโยชน์และรายไดแ้ก่ชุมชน 

ดา้นความพึงพอใจในการรับชมการแสดงของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ พบวา่ผูต้อบ

แบบสอบถามส่วนใหญ่มีระดบัความพึงพอใจอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก ( x ̅ = 3.93 ) โดยประเด็นท่ี

ไดรั้บคะแนนสูงสุด คือ แสง สี เสียง และจงัหวะระหวา่งการแสดงตรงกบัทฤษฎีของ Lazarsfeld      

( 1940 )ส่งผลต่อประสบการณ์รับชมและสร้างความพึงพอใจอยา่งยิง่ ( x ̅ = 4.08 ) หากพิจารณาตาม

ปัจจยัการส่ือสารใน S M C R Model จะเห็นไดว้า่คณะหมอลาํไดใ้หค้วามสาํคญักบัองคป์ระกอบ

ของ “สาร”  (Message) ในการออกแบบเน้ือหาให้เหมาะสมและตรงกบัความตอ้งการของผูช้ม 

ส่งผลต่อความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายอยา่งมีประสิทธิภาพ 

ข้อเสนอแนะ 

จากผลการศึกษาคร้ังน้ีผูท้าํวิจยัในหวัขอ้ “ปัจจยัการส่ือสารท่ีส่งผลต่อการใชป้ระโยชน์ 

และความพึงพอใจของคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ มีขอ้เสนอแนะเพื่อเป็นประโยชน์ แก่คณะ

หมอลาํระเบียบวาทะศิลป์ต่อไป 

1. จากผลแบบสอบถาม พบวา่แฟนคลบัตอ้งการประสบการณ์รับชมท่ีดีขึ้น ทั้งเร่ืองแสง 

สี เสียง คณะสามารถเพิ่มไฟ และติดจอ LED ใหทุ้กคนเห็นศิลปินไดช้ดัเจนมากขึ้น 

รวมถึงนาํ VDO มาเผยแพร่ออนไลน์เพื่อสร้างรายไดเ้พิ่มเติม นอกจากน้ีควรส่งเสริม

การจาํหน่ายของท่ีระลึกผา่นร้านคา้รายยอ่ย และจดักิจกรรมแฟนมีตต้ิงสาํหรับผูท่ี้

ตอ้งการพบปะศิลปินแมมี้เวลาจาํกดั 

2. กลุ่มผูช้มแฟนคลบั หมอลาํระเบียบวาทะศิลป์  สาํหรับผูช้มสามารถใชป้ระโยชน์

ช่องทางออนไลน์ของทางคณะในการติดตามในเวลาท่ีตวัเองต่องการรับชมตอนไหนก็

ได ้และใชใ้นการเชค็ตารางการแสดงในพื้นท่ีต่างท่ีเราสนใจวา่ใกลบ้า้นใกลท่ี้ทาํงาน

ใหเ้ราไดเ้ขา้ถึงการแสดงของคณะ 

3. หน่วยงานภาครัฐสามารถนาํขอ้มูลจากแบบสอบถามท่ีระบุวา่ “การแสดงของคณะหมอ

ลาํระเบียบวาทะศิลป์ทาํใหเ้กิดระบบเศรษฐกิจในพื้นท่ีการแสดง” มาใชใ้นการส่งเสริม
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และพฒันาสภาพเศรษฐกิจในพื้นท่ี โดยอาจจดักิจกรรมหรือการแสดงหมอลาํในพื้นท่ี

เพื่อกระตุน้การท่องเท่ียวและสร้างรายไดใ้นทอ้งถ่ิน นอกจากน้ี หน่วยงานดา้นการ

ท่องเท่ียวยงัสามารถใชห้มอลาํเป็นเคร่ืองมือประชาสัมพนัธ์วฒันธรรมไทย ตลอดจน

สร้าง Pop Culture เพื่อดึงดูดใหน้กัท่องเท่ียวต่างชาติไดเ้ขา้มาศึกษาและต่อยอดสู่การ

ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจเชิงวฒันธรรม 

ข้อเสนอแนะในการศึกษาต่อไป 

1.ศึกษาวิเคราะห์วิธีการเคร่ืองมือในจดัการปัจจยัช่องทางส่ือออนไลน์ของคณะหมอลาํ

ระเบียบวาทะศิลป์ใหมี้ความเป็นสากลและเป็นระบบมากขึ้น พร้อมทั้งเอาขอ้มูลระบสถิต Data, AI 

เขา้มาช่วยต่อยอดอยา่งไรบา้ง 

2.ศึกษาวิจยัในการนาํกลยทุธ์การตลาดมาใชก้บัคณะหมอลาํระเบียบวาทะศิลป์อยา่งไรให้

สร้างมูลคา่ทางเศรษฐกิจท่ีสามารถต่อในพื้นท่ีไดใ้หก้ลายเป็นระบบเศรษฐกิจระดบัชาติได ้

3.ศึกษาวิจยัจาํนวนคณะหมอลาํในพื้นท่ีจงัหวดัขอนแก่นทาํไมจึงมีจาํนวนมากถึง 23 คณะ

เยอะขนาดน้ีและรูปแบบการจดัการวง การหาทีมงาน อุปกรณ์,เงินทุน และ การจดัการต่างๆ รวมถึง
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